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Boas Vindas!

Para garantir que nossa comunicação seja 
assertiva e consistente, elaboramos este 
manual de identidade visual. Nas próximas 
páginas, você encontrará as diretrizes e os 
elementos visuais que a GNova utiliza para 
se expressar de maneira clara e eficaz.
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01
Sobre a GNova
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A GNova é a diretoria de inovação da Enap - Escola Nacional de Administração 
Pública 

Na GNova somos pessoas apaixonadas por impulsionar a inovação no setor público, 
resolvendo problemas de forma criativa. Acreditamos que a inovação é para todas 
as pessoas, e que a colaboração e a experimentação são fundamentais para en-
frentar os desafios públicos atuais.

Para conhecer sobre a GNova, acesse nosso portal
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REIMAGINANDO E CRIANDO UMA NOVA VISÃO CENTRADA NAS PESSOAS

https://gnova.enap.gov.br/index.php/pt/


02
Sobre este 
Manual
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Este documento é um desdobramento do manual de marca da Enap, e foi 
pensando para garantir o alinhamento visual da GNova com as diretrizes da 
Escola bem como entre suas iniciativas. Ele proporciona uma base sólida para 
a aplicação consistente dos elementos visuais em todas as comunicações e 
projetos da GNova. Com isso, buscamos fortalecer nossa identidade, promo- 
vendo coesão e reconhecimento em todas as nossas ações.
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Lorem ipsum

Logos
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A GNova tem sua logo desde o seu nascimento, em 2016, sendo 
reconhecida por todo o sistema de inovação no setor público por 
onde quer que passe.

Aqui estão as recomendações de como usá-la propriamente.

Acesse as logos em formato .AI e .png

A

roxo Gnova

Ref Pantone: 2582C CMYK: 51 75 00 RGB: 173 103 252

Versão vertical

Versão Horizontal

Versão para redução

Versão símboloGNova 21
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Essa versão é de uso restrito
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03. Logos

Assinaturas 
da Marca
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Fonte Bebas Neue Pro Bold
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https://repositorio.enap.gov.br/handle/1/7960


A área de não interferência estabelece a distância mínima que deve 
ser mantida livre ao redor de cada inserção da logo da GNova. Sua 
função é protegê-la da interferência de outros elementos gráficos, 
prevenindo inconsistências e garantindo a integridade e o impacto 
desejado.

03. Logos

Área de 
proteção 
da Marca
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4

Com o intuito de manter o sentido e a coesão da marca da 
GNova em suas variadas aplicações, alguns usos não são 
recomendados pois descaracterizam a essência e o signifi-

cado de sua representação gráfica.

Usos proibidos:
baixo contraste

cor diferente da paleta

distorção

alterar/adicionar elementos

desrespeitar área de respiro

aplicar efeitos

girar

adicionar contorno

03. Logos

Usos  
incorretos
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Paleta de Cores
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A cor é essencial para o reconhecimento de uma identidade visual, pois 
evoca emoções e transmite mensagens rapidamente. Nossa paleta de 
cores estabelece uma relação de continuidade com a paleta de cores da 
Enap, gerando sinergia e ao mesmo tempo reafirmando nossa identidade 
e personalidade

O roxo é a cor associada à transmutação, transformação e criatividade, 
valores basilares da GNova. Por isso, em nossa identidade visual, assume 
papel de protagonista. Ao incorporar o roxo de maneira proeminente,  
reforçamos nossa identidade e a mensagem de transformação e inovação 
que queremos para o Serviço Público.

04. Paleta de Cores

Paleta 
cromática 
primária
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Mídias digitais
Para este tipo de mídia, usar somente o perfil 
RGB. Nunca utilizar as cores em CMYK para a 
criação de peças digitais, pois elas saem sem 
brilho

Mídias impressas
Para impressos, as cores da marca deverão 
estar sempre em CMYK. Caso o orçamento 
contemple o uso de cores especiais, aplicá-
las em Pantone e enviar o código de refe- 
rência da cor ao fornecedor. Nunca usar as 
cores em RGB nos arquivos de saída

Peças de sinalização
As cores da marca deverão estar sempre em 
CMYK. E enviar o código de referência da cor 
Pantone ao fornecedor

04. Paleta de Cores

Paleta 
cromática  
secundária
É importante usar o perfil de cor 
correto para cada tipo de mídia: digital, 
impressa ou peças de sinalização.
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04. Paleta de Cores

Aplicação de 
Contraste
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04. Paleta de Cores

Aplicações
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Lorem ipsum

Tipografia
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A tipografia é elemento essencial 
para a identidade visual, ela define 
padrões em textos e garante uni-
formidade e clareza. Aplicada em 
documentos, publicações, mídias 
digitais e impressas, a tipografia 
expressa personalidade e reforça a 
identidade, assegurando uma comu-
nicação visual coesa e profissional.

A Fraunces tem inspiração nas fontes de exibição antigas, mas com 
atualizações contemporâneas, o que a reveste de um ar inovador 
e descontraído. A Fraunces é ideal para ser aplicada em títulos e 
comunicações onde o impacto visual é importante.

 A Georama é ideal para textos corridos devido à sua excelente 
legibilidade e clareza. Suas linhas limpas e design geométrico gar-
antem facilidade de leitura, mesmo em tamanhos menores, e sua 
variedade de pesos e estilos permite uma hierarquia visual eficaz, 
tornando-a perfeita para documentos e relatórios.

05. Tipografia

Tipografia  
institucional Fraunces 

Títulos Corpo de Texto

Georama 

baixe aqui a fonte Fraunces baixe aqui a fonte Georama

ExtraCondensedThinThinExtraLightLight 
RegularMediumSemiBoldBold 

ExtraCondensedThinThinExtraLightLight 
RegularMediumSemiBoldBold 

ExtraBoldBlack

ExtraBoldBlack

ThinLightRegular 
SemiBoldBoldBlack

ThinLightRegular 
SemiBoldBoldBlack

Todos os pesos também estão dispoíveis na versão itálico Todos os pesos também estão dispoíveis na versão itálico
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https://fonts.google.com/specimen/Fraunces?query=fraunces
https://fonts.google.com/specimen/Georama?query=georama


05. Tipografia

Bebas Neue

 

baixe aqui a fonte bebas neue

RegularSemiExpandedRegular 
SemiExpandedBold 
ExpandedMiddle ExpandedBold 

ABCDEF123*
É uma fonte clean, condensada e pode ser usada em peças que precisam causar 
impacto e chamar a atenção.
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A Bebas Neue é usada na própria composição da logo da GNova. Com suas linhas 
retas e formas geométricas, ela cria uma presença forte e impactante, ideal para 
capturar a atenção e transmitir clareza. É uma fonte de uso restrito na identifi-
cação de produtos e iniciativas.
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https://fonts.google.com/specimen/Bebas+Neue?query=bebas


05. Tipografia

Aplicações
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05. Tipografia

Aplicações
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Lorem ipsum

Grafismo
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06. Grafismos

Grafismo O Grafismo é desenvolvido a partir de componentes gerados da 
marca. Estes componentes podem ser rotacionados ou esten-
didos nas áreas retas para gerar conexão entre os elementos 
da padronagem. A ideia é usar eles para criar caminhos, com as 
peças sempre conectadas.

Desenvolvimentpo da padronagem

Componentes

Exemplos de Composição

A padronagem é desenvolvida a partir de componentes gerados da marca 
Enap com acréscimo da “bolinha” do Gnova 

Estes componentes podem ser
rotacionados ou estendidos nas 
áreas retas para gerar conexão 
entre os elementos da padro-
nagem. A ideia é usar eles para 
criar caminhos, com as peças 
sempre conectadas.

+

+
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06. Grafismos

Aplicações
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